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L'INTENTION DE
RECHERCHE EN SEO
LE GUIDE COMPLET



EDITO

Ce guide a été concgu pour répondre, en détails, a toutes les questions
concernant 'intention de recherche pour le référencement naturel.

Véritable levier pour développer son SEO et répondre aux algorithmes
de Google, I'intention de recherche est a exploiter dés que possible.

Beaucoup de questions techniques reviennent régulierement a ce
sujet. C'est la raison pour lagquelle nous avons voulu proposer un guide
a la fois complet et condensé, pouvant répondre a chacune de vos

questions de maniére simple et illustrée.

En bonus, quelques exemples et conseils pour vous aider a vous lancer
et atteindre les positions 0 dans Google !

Bonne lecture.

L'equipe Soleil Digital
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INTRODUCTION

L'intention de recherche est le but de la recherche d'un utilisateur. On parle également
d'audience, d'utilisateur ou d'intention de mot clé.

Avec Google Hummingbird, Google RankBrain et d'autres ajustements d'algorithmes, Google
interprete automatiquement l'intention de recherche et affiche les résultats des utilisateurs qui s'y
alignent. Le moteur de recherche utilise souvent des résultats d'extraits enrichis comme la Google
Answer Box (ce cadre qui met avant la réponse a une question posée) et le panneau de
connaissances.

Etant donné que les requétes des internautes reflétent leur position dans I'entonnoir de conversion,
la compréhension de l'intention de recherche peut vous aider a créer un contenu efficace qui cible

les clients potentiels.

Découvrons ensemble l'intention de recherche en détails.
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POURQUOI L'INTENTION DE RECHERCHE
EST-ELLE IMPORTANTE POUR LE
REFERENCEMENT ?

Votre compréhension de l'intention de recherche a un impact sur votre capacité a vous classer et
sur la satisfaction de vos lecteurs par le contenu de votre page. Google détaille méme l'intention

dans ses directives pour I'évaluateur de la qualité.

A quel point seriez-vous frustré si vous vouliez en savoir plus sur le fonctionnement des motos,
mais que tous vos résultats de recherche essayaient de vous en vendre une a la place ?

Cette expérience est ce que vous essayez d'empécher en ajoutant l'intention de l'utilisateur a votre

stratégie de référencement.
Une compréhension approfondie de l'intention de recherche peut vous aider a :

> Effectuez une recherche de mots clés plus efficace en ciblant les termes de recherche qui
correspondent aux besoins de votre entreprise et de votre public.

> Créez du contenu qui répond aux questions des utilisateurs et structurez les pages de maniére
conviviale pour les utilisateurs et les moteurs de recherche.

> Vous classer plus haut en créant du contenu que les moteurs de recherche comprennent

comme étant plus précieux et pertinent pour leurs utilisateurs
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LES 4 TYPES D'INTENTION DE
RECHERCHE

Bien qu'ils se chevauchent souvent, vous pouvez diviser l'intention de recherche en quatre
catégories de base :

> Intention de navigation : essayer de trouver quelgue chose (par exemple, "site Web Subaru")

> Intention informationnelle : Essayer d'en savoir plus sur quelgue chose (par exemple, "Qu'est-ce
gu'une bonne voiture ?")

> Intention transactionnelle : essayer d'effectuer une action spécifique (par exemple, "acheter une
Subaru Forester")

> Intention commerciale : Essayer d'en savoir plus avant de prendre une décision d'achat (par
exemple "Subaru contre Nissan")

Ceux-ci peuvent s'aligner a peu prés sur le parcours d'achat de votre public.

*% Informationnelle Navigationnelle Commerciale Transactionnelle
9
E <
_g Attend une réponse Veut trouver un site, Veut effectuer des A l'intention d'effectuer
g a une question une page ou un lieu recherches sur des une action ou un achat.
E spécifique ou des physique spécifique. marqgues ou des services.
‘2 informations générales
> comment nouer > semrush.com > ipad air vs ipad mini > acheter des

une cravate > semrush blog > meilleures marques chaussures de course
“ > définition SEO > facebook d'appareils ménagers > ou acheter un kayak
%_ > qu’est ce qu'une capre > obama twitter > chaises de bureau > télécharger among us
€ > journée des femmes > pokemon wikipedia sans bras > nouvel épisode
I% > qui joue dans la pub > sites d’expédition pokemon

zalando

internationaux

> maisons neuves pres

de chez moi

Les utilisateurs utiliseront probablement des mots-clés informatifs lorsqu'ils apprendront a vous
connaitre pour la premiere fois. Lorsqu'ils se préparent a vous, envisagent un achat, ils peuvent
commencer a utiliser des mots-clés commerciaux. Et lorsqu'ils sont préts a convertir, c'est la que les
mots-clés transactionnels entrent en jeu.

Ci-dessous, nous couvrirons chaque type d'intention de recherche en détail, leur pertinence et la
facon de cibler ces mots-clés avec du contenu.
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INTENTION DE RECHERCHE DE NAVIGATION

L'intention de navigation signifie que I'utilisateur souhaite trouver une page, un domaine ou une
adresse physique spécifique. Il chevauche les intentions de l'utilisateur "visite" et "site Web" de
Google et inclut la recherche locale.

La clé pour comprendre l'intention de navigation est que les utilisateurs savent déja ce qu'ils
essaient de trouver. Donc, si vous ciblez un mot-clé, vous n'avez probablement pas besoin de les
vendre sur quelque chose de nouveau.

De son co6té, la mission de Google est de le leur fournir de la maniere la plus efficace possible. Pour
ce faire, Google utilise des fonctionnalités SERP comme des panneaux de connaissances ou des
packs locaux. Par exemple, voici une recherche de navigation a la recherche d'un emplacement

physique.
GO g|e adresse du stade geneve X L Q
Q Tous @ Maps [@ Actualites [J) Images <) Shopping i Plus Outils
Environ 5450 000 résultats (0,74 secondes)
e La Praille Centre
Rte des Jeunes 16, 1212 Lancy, Suisse ek B Fami]
Stade de Genéve, Adresse =
= Stade de Genéve
S B Village du Sc)iro
s _ Vair les photos
nttps:/istade.ch » contact-acces ¥
Le stade des genevois - Contact & Accés Stade de Geneve @
L'accés au stade de Genéve est facile en transports publics; bus, tram ef trains sont & Site Web Itinéraire Enregistrer )
moins de 15 minutes a pied. Lors de grandes manifestations, .
41 1651 avis Google @

https:f/stade.ch ~

Stade de Genéve - Le stade des genevois - Accueil
Le stade de Genéve de 30'000 places est le stade des genevois, disponible a Ia location, il est
le 3éme plus grand du pays. Le staff du stade de Genéve ...

Stade a Lancy, Suisse

Le stade de Genéve est le principal stade du canton de Genéve en
Suisse. Sa capacité est de 30 000 places et il dispose de 27 loges
VIP. 1l s'agit du troisiéme stade du pays en termes de capacité aprés
le Parc Saint-Jacques a Bale et le Stade du Wankdorf de Bemne

\Wikipédia
Adresse : Rie des Jeunes 16, 1212 Lancy, Suisse
Téléphone : +41 22 307 09 99

Capacité : 30 000

https:/#fr wikipedia.org » wiki > Stade_de_Genéve ~

Stade de Genave - Wikipédia

Rencontre entre le Portugal et la Tchéquie pendant ['Euro 2008. Généralités. Surnom. Stade de
la Praille. Adresse. Route des Jeunes 16 1212 Grand- ..

Histoire - Football - Hockey sur glace

Date d'ouverture : 30 avril 2003

https:/ifr. mappy.com » poi «

Stade de Genéve Collége Saint Exupéry - Adresse, Horaire
Découvrez Stade de Genéve Collége Saint Exupéry (r Genéve, 79000 Niort) avec toutes les

Equipe : Servette FC

Date de début de la construction : Franc suisse

Suggérer une modification

photos du ... Position sur la carte, horaires, adresse, téléphone.

Dans cet exemple, |'utilisateur a recherché 'adresse du stade ou jouent les joueurs du Servette FC a
Geneve. Remarquez comment l'extrait indique tout de suite I'adresse qu'ils recherchent sans les
obliger a quitter la page. Le panneau de connaissances fournit plus de contexte, y compris un lien
vers Google Maps et un numéro de téléphone.

Pour une expression de recherche comme celle-ci, assurez-vous que vos listes locales sont correctes
et a jour. De plus, assurez-vous que votre emplacement et vos coordonnées sont facilement
accessibles sur votre site Web.
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(@ Pourquoi c'est pertinent pour votre entreprise ?

Les mots-clés de navigation visent a garantir que vos clients actuels ou futurs peuvent vous trouver
lorsqu'ils ont le plus besoin de vous. lIs peuvent également vous donner un apercu de la fagcon dont
les utilisateurs interagissent avec ou pensent de votre marque.

Par exemple, si la grande majorité des requétes concernent une page de produit spécifique, elle est
probablement populaire auprés de votre public. A l'inverse, si vous constatez une augmentation
soudaine, par exemple, des recherches dans le service client, il peut étre utile d'en rechercher la
raison.

(?» Comment optimiser I'intention de navigation ?

Tout d'abord, assurez-vous que la structure de votre site est organisée et facile a naviguer pour cibler
les mots-clés de navigation. Chaque section de votre site doit étre clairement étiquetée, avec des
titres de page, des balises, des en-tétes et des descriptions qui indiquent a l'utilisateur les

informations qu'il y trouvera.

Assurez-vous gque chaque produit ou service que vous proposez a un effet dédié ou une page de
destination contenant toutes les informations les plus pertinentes. Optimisez chaque page en
utilisant les noms de marque et de produit appropriés. Ajoutez d'autres termes applicables (par

exemple, le type de produit ou le probléme qu'il pourrait résoudre).

Enfin, optimisez vos URL pour qu'elles soient descriptives et faciles a lire.
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INTENTION DE RECHERCHE INFORMATIONNELLE

L'intention de recherche informationnelle signifie que I'utilisateur veut apprendre quelque chose.
Souvent, les utilisateurs formulent ces recherches sous forme de questions et utilisent des mots

comme qui, quoi, ou, pourquoi et comment.

Les questions posées peuvent aller d'une question extrémement spécifique ("quel age a Madonna
?") a des questions plus larges ou complexes ("analyse critique de L'llliade").

Pour des requétes plus spécifiques avec des réponses concretes, Google utilisera souvent les
fonctionnalités SERP pour répondre a la question afin que les utilisateurs n'aient pas a quitter la

page :

-(_-
o)

Go g|e en quelle année est née madonna X

Q Tous @ Actualités [ Images [ Vidéos [J Livres  : Plus Outils

Environ 1840 000 résultats (0,63 secandes)

Madonna / Date/Lieu de naissance

16 aolt 1958 (Age: 64 ans),
Bay City, Michigan, Etats-Unis

Madonna <

Auteure-compositrice-interpréte

Madonna Louise Ciccone, dite Madonna, née le 16
aolt 1958 a Bay City, est une auteure-compositrice-
interpréte, danseuse, acltrice, productrice de cinéma,
Signaler un probléme réalisatrice et femme d'affaires américaine. Wikipédia

Date/Lieu de naissance : 16 ao(t 1958 (Age

&4 ans), Bay City, Michigan, Etats-Unis

Autres questions posées
Date Dintronisation : 2008

Quelle est le vrai prénom de Madonna ? ™ Organisations fondées : Maverick Records, Hard
Candy Fitness, PLUS

) 2 v
Ruandesfinge Madana Société De Production : Semiex Girls, Maverick
. . Fims

Ol habite Madonna en 2021 ? v

Grands-parents : Elsie Fortin, Gaetano Ciccone,
Quelle origine Madenna ? v Willard Fortin, Michelina Ciccone

Arriére-grands-parents : Narcisse 'Nelson' Fortin,
Qui est le mari de Madonna ? A Rose Lajoie
QOu est ne Madonna ? b Neveu : Levon Henry

Commentaires Signaler un probléme

@ Revendiquer cette fiche info

h#tnes e wilinadia A il L hiadARne -

Dans l'exemple ci-dessus, notez comment Google répond a la question ("en quelle année est née
Madonna") en haut de la page. Google fournit un contexte supplémentaire dans le panneau de
connaissances a droite et dans la zone « Autres questions posées ».

(@ Pourquoi c'est pertinent pour votre entreprise ?
Les requétes informatives constituent la grande majorité des recherches effectuées sur Google. Si

vous voulez de la visibilité, vous ne pouvez pas vous permettre de les ignorer. Elles seront toujours
une opportunité précieuse pour développer votre entreprise.

(@ SoleilDigital Agence de web marketing & Genéve et Lausanne www.soleil-digital.ch




Fournir a votre public un contenu informatif ou éducatif est un excellent moyen de renforcer la
confiance dans votre expertise. En plus d'augmenter votre visibilité, vous pouvez utiliser ce contenu
pour cibler de nouveaux prospects que vous pourrez convertir plus tard.

(? Comment optimiser I'intention informationnelle ?
Pour cibler des mots-clés avec une intention informationnelle, portez une attention particuliere aux
informations que les utilisateurs recherchent. Rédigez votre contenu pour le fournir le plus

clairement possible.

Par exemple, une requéte "comment faire" recherche généralement un processus structuré. Voici la
fonctionnalité SERP pour le terme "comment commencer a écrire un guide :"

(=
Jo

GO g|e comment commencer & écrire un guide X

0, Tous [ Vidéos (@ Shopping [] Images [ Livres i Plus Outils

Environ 15200000 résultats (0,48 secondes)

Les 5 étapes pour écrire un guide pratique

1. Etape 1 : Précisez lidée de votre guide pratique_ L'objectif

2 Ftape 2 : Déterminez votre positionnement. La demande

3. Etape 3 : Préparez-vous a écrire un guide pratique. Le brainstorming (aka la liste de
décharge) ..

4. Etape 4 : Rédigez votre livre. ..

5 Ftape 5 - Révisez votre guide pratique.

17 juin 2021

https:/iwww lescoulissesdulivre.com » les-5-etapes-pour-e

Les 5 étapes pour écrire un guide pratique

© A propos des extraits optimisés - @ Commentaires

Autres questions posées

Comment rédiger un guide ? v
Comment rédiger un guide d'utilisation ? v
Comment débuter 'écriture d'un livre ? v
Comment se lancer dans I'écriture ? v

Commentaires

https:/www.lescoulissesdulivre.com > Articles «

8 conseils avant d'écrire un livre ou un guide pratique
17 avr. 2021 — On a souvent tendance a culpabiliser de ne pas commencer ou continuer un
projet d'écriture. Alors, comment faire sans sacrifier tous ses loisirs ...

Remarquez comment le contenu présenté apparait sous la forme d'une liste ordonnée, avec des
étapes claires et numérotées. Si vous cliquez sur la source, vous remarquerez que chaque étape
numeérotée est un titre, souvent H2 ou H3, avec des informations détaillées en dessous. Google a
utilisé ces titres pour en faire des en-tétes et proposer I'extrait ci-dessus.
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Si vous vouliez écrire votre propre article de blog "Comment faire", cela ressemblerait a ceci :

<H1> Comment écrire un guide ?</H1>

Ici, vous écrivez une introduction. Avec le HI, vous avez établi la question a laquelle votre article
va répondre.

<H2> Etape 1: Précisez l'idée de votre guide</H2>

<p> Dans le corps de votre texte, développez chacune des étapes énumeérées dans le H2
adjacent. Incluez des détails sur le processus et d'autres informations importantes a prendre en

compte.</p>

Quel que soit le sujet ou le type de question, assurez-vous de le structurer correctement si vous
rédigez un contenu informatif. Partout ou vous le pouvez, incluez les informations essentielles, telles
que les étapes ou les réponses aux questions, dans le titre, la description et les en-tétes de votre
page. Vous pouvez ensuite utiliser d'autres éléments de texte tels que des listes, des graphiques et
des graphiques pour présenter vos informations de maniére plus conviviale.

INTENTION DE RECHERCHE TRANSACTIONNELLE

L'intention de recherche transactionnelle signifie que les utilisateurs veulent faire quelque chose
de spécifique, soit en personne, soit a I'aide de leur appareil. Malgré ce que son nom indique, cela
ne se limite pas uniquement a lacte dachat. Un utilisateur effectuant une recherche
transactionnelle peut également souhaiter effectuer une inscription par e-mail, soumettre un
formulaire, visiter un magasin ou passer un appel téléphonique.

Certaines requétes transactionnelles sont directes. Par exemple, un utilisateur a Genéve, qui veut
aller voir un film pourrait rechercher "films a Geneve "

Go gle films & geneve x & Q

Q Tous [ Actuslités [Dimages [0 Vidéos ¢ Shopping  § Plus Outils

Films a l'affiche & Genéve, Suisse et ses environs

Ticket to Avatar Don Worry Les Minicns Laou Top Gun Buliet Train Sans filtre Kryplo et les Tad Une belle The Woman
Paradise 2 Darling 2:léaty chantent le Mavernick Acces leg 453 Recks ol Super-Anim rexpiorateu course King

1h ddm 2h 7m 2h 10m : ramex 1h 45m 1h 30r h31m

Romance/C Hoireur/Thi ComédielA Film & énig. Action/Ave Aventure/s. Animatio Drame Action/Dra

hitps:/hwww cineman.ch » seances » geneve v

Séances - Genéve - Cineman

Séances - showtimes.geneve; Programme cinémas de Genéve, Lausanne, Neuchdtel, Fribourg,
Sion et du reste de la Suisse, avec horaires de films en salies,

Par fim - Pathé Balexert  Par heure - Les Scala, Genéve

http/Avww les-scala ch » a-laffiche ~

Cinema Geneve - Les Scala - Le City - Horaires

Le saviez-vous 7 |l esl désormals possibie d'acheter vos billets en ligne en sélectionnant
I'horaire qui vous convient!

https:/mwww pathe.ch > cinemas > cinema-pathe-balexert =

Pathé Balexert - Pathé Switzerland cinemas
Dans vos cinémas Pathé 3 Gendve profitez d'un large choix de films toul au long de ia joumnée.
Gagnez du lemps et achetez vos billets en ligne !
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Ici, Google renvoie un carrousel de films diffusés dans des cinémas locaux et des sites Web ou les
utilisateurs peuvent trouver plus d'informations ou acheter des billets. S'ils cliquent sur un film qui
les intéresse, par exemple ici, Avatar, ils peuvent parcourir les horaires en fonction des différents
cinémas et méme acheter des billets sur le site choisi :

Go gle horaires des séances du film avatar X 4 Q

TICKET
PARADISE AVATAR
Ticket to Avatar Don't Worry Les Minions Laol Top Gun Bullet Train Sans filtre Krypto et les Tad
Paradise 2h 42m Darling 2l était u. chantent le. Maverick Acces igal aés 1 Acces 1egal des 1 Super-Anim. rexplorateu
1h 44m SF/Action/A. 2h 3m 1h 30m 2h7m 2h 10m Action/Thrill Drame/Co. 1h45m 1h 30m
Romance/C. Horreur/Thr. Comeédie/A. Film & énig. Action/Ave. Aventure/S. Animation
——
Avatar T
Aperu Regarder Ie film Avis Distinctions  ( Horaires des séances |
2009 - SF/Action - 2h 41m < 4

Horaires des séances A propos
@ Prés de "Genéve'

[ Avatar - Bande-annonce (VF) | 20th
Jeu ven sam dim un mar. : & i

29 sept. 30sept. Toct 20ct 3oct 4oct

86 % des utiisateurs ont
Pathé Balexert it cotim: 6] . 9

2,8 km-27 av. Louis-Casa, 1211 Genéve, Suisse Utilisateurs de Google

Standard | 1240 || 1600 || 1930 Sur le monde extraterrestre luxuriant de Pandora
Doublé en rangais vivent les Navi, des étres qui semblent primitfs, mais

qui sont trés évolués. Jake Suly, un ancien Marine
Stangara | 1315 || 2000

paralysé, redevient mobile grace 4 un tel Avatar et
tombe amoureux d'une femme Na'vi

Aréna Cinémas La Praille > Box-office : 2,878 milliards USD Tendances

Date de sortie : 16 décembre 2009 (France)

2,9 km-Centre commercial La Praille, Route des Jeunes 10, 1227 Genéve, Suisse

Doublé en francais i
Réalisateur : James Cameron

Standard  19:50 2000
Distributeur : 20th Century Studios
Distinctions : Oscar des meilleurs effels visuels
Cinémas Voltaire 5 pLUS
5,8 kmue de la Poterie, 01210 Femey-Voltaire
Nominations : Oscar des meilleurs effets visuels,
Standard | 19:30 PLUS

D'autres fois, il n'est pas clair si l'intention d'un utilisateur était transactionnelle, commerciale ou
informative. Cela se produit souvent lorsque le terme de recherche est le nom d'un produit
spécifique.

Dans ce cas, les résultats de la recherche incluront diverses fonctionnalités SERP pour aider a
rechercher ce produit ou a finaliser son achat.

Go gle iphone 14 pro max X & Q

Q Tous @@ Actusiités (D Images ¢ Shopping (3 Vidéos i Plus Outils

Environ 900 000000 résu

ts (0,64 secondes)

Annonce - https:/www.fust.ch/ = Annonces - Acheter

Déja a partir de 1299.00 CHF - iPhone 14 Pro Max

Avec environ 150 succursales Fust est le numéro 1 du marché d'électroménager en
Suisse. Paiement par facture, comptant. acomptes, carte de crédit ou anticipé.

% élevés sur objectifs - Back to Uni avec HP - Set de casseroles offert - Prix-hiten TV

Annonee - https: /A microspot chl + Apple-iPhone  Apple - iPhone | Apple iPhone
" 2 14 Pro Max. 14 Pro Max. 14 Pro Max.
APPLE iPhone 14 Pro Max - microspot.ch 1299.00 GHF | 1419.00 CHF | 1419.00 CHF
Découvre notre vaste choix de produits électroniques. microspot.ch - nous 'avons. Commander galaxus.ch digitec.ch melectronics
enligne et faire livrer la maison ou dans une station Pick-up. (174) (174) (172)
Note assaciée a microspot.ch: 4.6 - 17 656 avis Par Google Par einkaufe Par vergleiche
®
Annonce - https:/www.interdiscount.ch/ - 031 764 44 44 ~ L
APPLE iPhone 14 Pro Max - Interdiscount ‘

Aktionen, Angebote, Sale, Neuheiten und Zusalzservices zu atiraktiven Preisen. Grosse.
Note associée 4 interdiscount.ch: 4.7 - 7 960 avis

Aktuelle Sales & Promos - Weekly Crazy Prices - Smariphones - Tablet & Ebooks Apple -iPhone  iPhone 14 Pro Apple - iPhone
14- Max 6.7" 56 14 Pro Max
imonce i T apgle conlon 1299.00 CHF  1419.00CHF  1654.00 CHF
Medialdarkt Fnac.ch microspot.ch
Nouvel iPhone 14 Pro Max - Site Apple officiel (74) (174) 174)
Pro. Plus ultra. Acheter. Financement a 0 % disponible. Ecran toujours activé. 5G. Par Blue Sho Par Google Par Google

Jusqua 1 To de stockage. Sécurité. Dynamic Isiand. A16 Bionic. Autonomie...

hitps:/www.apple.com > chfr » iphone-14-pro

iPhone 14 Pro et iPhone 14 Pro Max - Apple
Une caméra TrueDepth 31% plus petite congue pour offrir une plus grande surface
d'affichage et plus de performances - Un capteur de proximité repensé qui détecte

iPhone 14 Pro | Apple - iPhone | Apple - iPhone

Max 67" 5G. 14 Pro Max 1 14 Pro Max.
1419.00 GHF 1299.00 CHF 1299.00 CHF
= A Fnac.ch Dipl. Ing. Fust melectronics
Alaune (174) (174) (174)
Par Google Par YEP Age. Par vergleiche
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Dans cet exemple, le panneau de connaissances contient un contenu transactionnel (comparaison
des prix en fonction des différents points de vente) et commercial (informations de base sur le
produit, avis et notes des utilisateurs et questions sur le produit).

(@ Pourquoi c'est pertinent pour votre entreprise ?

Les mots-clés transactionnels sont vos principales rentrées d'argent. Ce sont les mots clés que vos
futurs clients utilisent lorsqu'ils sont préts a effectuer une conversion, quelle que soit la signification
de la conversion pour vous.

Saisissez vos opportunités en ciblant des mots-clés transactionnels avec une page de destination
produit optimisée et un processus d'achat simple.

(?» Comment cibler les mots-clés transactionnels ?

Cibler des mots-clés transactionnels signifie :

> Savoir ce que la conversion signifie pour vous (Voulez-vous gu'ils s'inscrivent ? Qu'ils achetent
quelque chose ?)

> Fournir toutes les informations les plus pertinentes de la maniere la plus « user-friendly » possible

> Rendre le processus de conversion aussi simple que possible.

Vous voulez que ce processus soit transparent et qu'il commence sur votre site ou sur Google. Pour
ce faire, assurez-vous que toutes les pages pertinentes sont faciles a trouver et contiennent toutes
les informations nécessaires pour que les utilisateurs effectuent 'action souhaitée.

Tout d'abord, assurez-vous que vous dirigez les utilisateurs vers une page congue a cet effet, qu'il
s'agisse d'un produit ou d'une page de destination. Cette page doit avoir :

> Titre, description et en-tétes de la page qui incluent vos mots-clés et indiquent I'objectif de votre
page ;

> Un CTA clair facile a repérer et a comprendre pour les utilisateurs ;

> Une conception claire qui aide les utilisateurs a trouver rapidement les informations dont ils ont
besoin et a effectuer facilement leur conversion ;

> Un texte optimisé pour la conversion qui simplifie le processus de décision en fournissant les
informations les plus importantes de maniére engageante.

Enfin, utilisez des données structurées pour aider Google a mieux comprendre le contenu de la
page, afin qu'il puisse le fournir aux utilisateurs lorsqu'ils sont préts a convertir.

A
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INTENTION DE RECHERCHE COMMERCIALE

L'intention de recherche transactionnelle signifie que les utilisateurs veulent faire quelque chose
de spécifique, soit en personne, soit a I'aide de leur appareil. Malgré ce que son nom indique, cela
ne se limite pas uniquement a lacte dachat. Un utilisateur effectuant une recherche
transactionnelle peut également souhaiter effectuer une inscription par e-mail, soumettre un
formulaire, visiter un magasin ou passer un appel téléphonique.

L'intention de recherche commerciale est commme un hybride d'information et de transaction. En
d'autres termes, ce sont les mots-clés que votre public utilise lorsqu'il effectue ses recherches avant
de prendre une décision d'achat.

Disons, par exemple, que vous avez décidé d'acheter un nouveau téléphone. Vous ne savez pas si
vous voulez acheter un nouvel iPhone ou un Samsung Galaxy, alors vous recherchez "iPhone 14 vs
Samsung s22 "

=
Jol

Go g|e iphone 14 vs samsung s22 x

Q Tous & Shopping [& Images [ Vidéos [B Actualités  : Plus Outils

Environ 46100 000 résultats (0,80 secondes)

] Vidéos

IPhone 14 Pro Max vs Galaxy S22 Ultra : le gros comparatif |

YouTube - Jojol
Iy a 1 semaine

N (od

=5 | #
128 @os:
{ 1758 w/aperc il

IPhone 14 Pro Max vs Samsung 522 Ultra CAMERA TESTI

YouTube - Mrwhosetheboss
Iy a 2 semaines

3 avantages et inconvénients dans cette vidéo ~

ﬂ y iPhone 14 Pro Max vs Samsung Galaxy 522 Ultra - Which is .
3
;‘ ‘ YouTube - SuperSaf
R Ily & 2 semaines

Tout afficher =

https:/fwww.lesmobiles.com » actualite » 40134-iphone... ¥ LUl

iPhone 14 contre Samsung Galaxy S22, quelles sont les ... E

12 sept. 2022 — Le smartphone sud-coréen a l'avantage d'étre trés léger 168 grammes
contre 172 grammes pour le mobile Apple. Il sont presque aussi compacts, I' ...

hitps:/iseb117 fr > comparateur-lelephone » samsung-g... ~

Galaxy S22 Ultra 5G vs iPhone 14 Pro : lequel est le meilleur ...

Deux belles références s'affrontent dans le comparatif ci-dessous : le Samsung Galaxy $22
Ultra 5G et le Apple iPhone 14 Pro. Deux smartphones mettant en

Pour une recherche comme celle-ci, la fonction SERP propose des comparatifs entre les deux
produits afin que les utilisateurs puissent facilement prendre leur décision d'achat. Ici, ce sont les
contenus vidéos qui apparaissent en premier, suivi de différents sites proposant ce type de

comparatifs

A
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Si vous le développez, vous pouvez trouver encore plus de détails.

Bien suUr, les comparaisons de produits ne sont pas le seul type de recherche commerciale. Les
utilisateurs peuvent également rechercher :

> Des avis d'utilisateurs ou de sources faisant autorité

> Des spécifications techniques ou autres détails

> Des recommandations indépendantes de la marque (par exemple, "meilleurs téléphones 2022")
> Des essais gratuits ou démonstrations de produits

> D’autres pages qui les aident a en savoir plus sur un produit ou un service.

(@ Pourquoi c'est pertinent pour votre entreprise ?

Les mots-clés commerciaux consistent a montrer a votre public ce que vous avez a offrir et a lui
donner les informations dont il a besoin pour convertir. Plus votre public peut trouver et utiliser ces
informations efficacement, plus il est susceptible d'aller de 'avant.

Avec ces mots-clés, vous restez connecté avec votre visiteur pendant l'une des étapes les plus
importantes de son parcours d'achat.

(2 Comment optimiser

pour I'intention iPhone 14 Pro Précentation  Passer & FiPhane
commerciale ?

Comme les mots-clés iPhone 14 Pro iPhone 14 Pro Max

informatifs, si vous
souhaitez cibler des
mots-clés commerciaux, Finition
vous devez savoir ce que
['utilisateur demande.
Ensuite, structurez votre
page afin que les
utilisateurs puissent trouver
la réponse le plus
efficacement possible.

Par exemple, voici
comment le site d'Apple
compare I'iPhone 14 Pro a
I'iPhone 14 Pro Max :

Capacité’
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L'objectif de la page étant de comparer deux produits similaires, elle est présentée sous forme de
tableau, avec des informations équivalentes des deux cotés et de nombreux visuels. De cette fagon,
les utilisateurs peuvent rapidement trouver les différences ou les détails qui les intéressent le plus.

Voici un autre exemple de contenu commercial bien structuré :

Les meilleurs smartphones
Android (2022)

Suivez notre guide d'achat des meilleurs Android du marché

Par Marie-Laure, Responsable Editoriale '!' | 31 aodt 22

1 Samsung Galaxy 522 Ultra 6 Google Pixel ba

2 Vivo X80 Pro 7 Asus Zenfone 9

3 Samsung Galaxy Z Flip 4 8 OnePlus Nord 2T

4 Google Pixel & Pro 9 Samsung Galaxy 522
5 Oppo Find X5 Pro 10 Nothing Phone (1)

== Accédez directement & notre sélection

L'article de Tech Advisor, "Les meilleurs smartphones Android 2022", s'ouvre sur un apercu de leur
top 10. Si vous cliquez sur chacun des téléphones énoncés, vous arrivez directement sur la

description du produit.

L'article continue en dédiant un entéte a chaque téléphone:

A
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E Samsung Galaxy 522 Ultra - Le meilleur dans tous les di

Les Plus Les Moins
s Meilleur appareil photo du marché s Encombrant
« Ecran phénoménal = Colteux

* Support du stylet

Prix : Dés 1259 €
Prix indicatif: €990.00 sur Darty | €1,105.69 sur Cdiscount | €1,259.00 sur
Samsung

Le Samsung Galaxy 522 Ultra est la mise a niveau parfaite pour les urilisateurs
actuels du Galaxy Note, avec le méme langage de conceprion, un emplacement S

Pen intégre et bien plus encore.

Ajoutez & cela des caractéristiques phares, notamment un écran WQHD+ 120 Hz,
des capteurs photo parmi les meilleurs du marché et le Exynos 2200 de Samsung.

En bref, vous obtenez un smarmhone trés tentant, mais aussi trés haut de gamme.

Notez comment les informations les plus importantes sont mises en avant. Le nom du téléphone,
les plus et les moins, suivis des spécifications techniques et d'autres détails tels que les prix, etc.
Les utilisateurs peuvent également développer s'ils souhaitent en savoir plus sur les raisons pour
lesquelles les rédacteurs sont arrivés a leur conclusion.

Sur la page des résultats Google, cet article est en position O et se présente sous la méme forme que

nous l'avons vu pour lintention de recherche informationnelle, c’'est-a-dire sous forme de liste
numeérotée et organisée qui présente le top 10 :

7, Tous [E Actualités  ¢& Shopping [ Vidéos [ Images  { Plus Outils

Environ 147 000 000 résultats (0,59 secondes)

Les meilleurs smartphones Android (2022)

« 1 Samsung Galaxy 522 Ultra.
« 2 \ivo X80 Pro.

« 3 Samsung Galaxy Z Flip 4.

« 4 Google Pixel 6 Pro.

« 5 Oppo Find X5 Pro.

« 5 Google Pixel 6a.

« 7 Asus Zenfone 9.

« 3 OnePlus Nord 2T.

Plus... « 31 aoiit 2022

https:/iwww.techadvisor.fr > ... » Teéléphones Banc d'essai

Les meilleurs smartphones Android (2022) - Tech Advisor

9 A propos des extraits optimisés + J@ Commentaires
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Dans les deux exemples (Apple et Tech Advisor), le contenu commercial était structuré, trés
organisé et facile a lire. Les utilisateurs pouvaient se renseigner rapidement et prendre une décision
d'achat transparente.

En résumé

Utilisez une philosophie similaire pour le contenu commercial de votre site. Demandez-vous
d'abord ce que mon public essaie de trouver sur cette page ? Créez ensuite une page bien
structurée en tenant compte de ce besoin.

Ensuite, optimisez-le avec des titres de page descriptifs, des sous-titres et en-tétes, des méta
descriptions et des URL.

Enfin, rendez-leur aussi facile que possible l'achat, avec des liens vers plus d'informations, des
formulaires de génération de prospects ou des pages d'achat.

COMMENT DETERMINER L'INTENTION DE RECHERCHE A PARTIR DE
MOTS-CLES ?

Déterminer l'intention de recherche est une étape cruciale dans toute stratégie de contenu.
Pourquoi ? Parce que, comme indiqué ci-dessus, l'intention de recherche correspond souvent a la
position des utilisateurs dans I'entonnoir marketing.

Voici comment cela fonctionne généralement :

> Sensibilisation : mots clés informatifs tels que "comment faire une recherche de mots clés" ;
> Considération : mots clés commerciaux tels que "meilleurs produits de recherche de mots clés" ;
> Conversion : mots-clés transactionnels ou de navigation comme "abonnements Semrush".

Dans de nombreux cas, vous pouvez déterminer l'intention d'un mot clé en fonction du mot clé
lui-méme et de ses résultats de recherche.

Par exemple, un mot-clé informatif utilisera souvent des mots interrogatifs ou sera formulé pour
indiquer ce que l'utilisateur apprend. Les résultats peuvent inclure un extrait répondant a la
guestion de l'utilisateur.

De méme, un mot-clé transactionnel commercial est susceptible de référencer un produit ou un
type de produit spécifique. Ces requétes peuvent générer un carrousel de produits, des avis

d'utilisateurs ou des liens vers des détaillants.

Pour cela, vous pouvez vous aider d'outils de mots-clés prévus a cet effet. Ainsi, vous pourrez filtrer
par intention de recherche et cibler uniquement celles qui correspondent a vos objectifs.

AAN
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Vous pouvez créer une stratégie de contenu plus ciblée pour vous connecter plus efficacement avec
votre public et vous classer plus haut en utilisant ces informations.

LES AVANTAGES DE L'INTENTION DE RECHERCHE EN SEO

L'intention de recherche est une partie importante de la fagcon dont le référencement sémantique
fournit des résultats de recherche pertinents aux utilisateurs. Une meilleure optimisation des
intentions peut générer un trafic plus pertinent et qualifié vers votre site Web.

Cela pourrait signifier une amélioration des taux de conversion pour vos pages de destination et une
foule d'autres avantages pour tous les types de contenu, notamment :

> Taux de rebond réduits : les internautes obtiennent ce qu'ils veulent, ils restent donc sur vos
pages.

> Plus de pages vues : répondre a l'intention d'un utilisateur le rend plus susceptible d'interagir avec
le reste de votre site Web.

> Plus d'extraits en vedette : |la sélection de votre contenu pour les extraits enrichis de Google peut
vous étre tres utile. Il permet a vos pages de se classer en position O au-dessus du premier résultat
de recherche.

> Audience plus large : Google est suffisamment intelligent pour interpréter plusieurs requétes avec
le méme sujet et la méme intention. Cela signifie qu'il affichera votre page optimisée pour
beaucoup plus de questions.

Ces avantages sont ce qui rend l'optimisation de l'intention si robuste. Faites-le correctement et

vous verrez des audiences plus larges, un trafic plus qualifié¢ et de meilleures mesures
d'engagement pour votre contenu.

POUR CONCLURE

En fin de compte, un site Web efficace fournit aux utilisateurs les informations dont ils ont besoin au
moment ou ils en ont le plus besoin.

> Le contenu informatif aide les utilisateurs a se renseigner sur des sujets importants pour eux.
> Le contenu commercial les aide a prendre des décisions d'achat plus éclairées.
> Et en ciblant des mots-clés transactionnels et de navigation, vous pouvez les aider a vous trouver

rapidement lorsqu'ils sont préts a convertir.

Chez Soleil Digital, nous pouvons vous aider a construire votre stratégie d’'intention de recherche
pour optimiser le référencement de votre site web.

N'hésitez pas a nous contacter.

A
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A PROPOS DE SOLEIL DIGITAL

Soleil Digital est une agence de web -marketing déediee au réféerencement et

aux stratégies digitales telles que lI'inbound marketing et le marketing

automation.

Notre agence contribue a I'accéleration de la croissance des PME (BtoB et

BtoC) en les accompagnhant au quotidien dans la mise en place de

processus de réferencement et de stratégies de marketing digital

innovantes.
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NOUS DECOUVRIR

www.soleil-digital.ch

A

NOUS APPELER

+4] 22 566 68 80

Ao

NOUS RECONTRER

Grand-Rue 10, CH-1095 Lutry
Rue Eugéne Marziano 15, CH-1227 Carouge

EES

NOUS SUIVRE

¥ twitter.com/soleildigitalCH

f facebook.comy/soleildigital/

in linkedin.com/company/soleil-digital
G+ plus.google.com/+Soleil-digitalCh

SoleilDigital
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